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• ¿Qué hace la Vicepresidencia de Turismo 
de Proexport?

• ¿Cómo hemos trabajado con el Chocó? 

• ¿Cómo entra el Chocó en nuestra 
estrategia?

• ¿Cuál es nuestra propuesta para 2009?



¿Cómo?
Apoyo y asesoría integral a los 

empresarios nacionales e 
internacionales, mediante 

servicios dirigidos a facilitar el 
diseño y ejecución de su 

estrategia de 
internacionalización

¿Cuál es el 
objetivo? 

Generación, desarrollo y 
cierre de oportunidades 

de negocios
Cumplir los objetivos del 

Plan Estratégico 
Exportador

¿Qué hace 
Proexport?
Promoción de 

Exportaciones, Turismo e 
Inversión extranjera directa



Extender su 
tiempo de estadía

Incrementar gasto 
por turista

Posicionar a Colombia 
como destino para 
Congresos, 
Convenciones e 
Incentivos

Metas de la Vicepresidencia de 
Turismo

Incrementar 
volumen de 
turistas



PROMOCIÓN
Fam Trip Mayoristas
Participación en ferias.
Eventos
Material Promocional
Uno a uno
Página Web

Proexport ha trabajado de la mano con 
empresarios y regiones ofreciendo sus 

Herramientas de Promoción:

DIVULGACI
ÓN
Press Trips

CAPACITACIÓN
Talleres Regionales
Seminarios
Workshops
Fam Trips Agencias de 
Viajes



¿Cómo hemos trabajado con el Chocó?
• FAMs:

– Sept/ 07 - Mucho Viaje, España – NUQUÍ
– Dic / 07 – Periodistas OMT, México, Italia & 

Venezuela - NUQUÍ
– Feb/ 08 – Destino Colombia – España, Brasil, 

Alemania, Venezuela: B. SOLANO, UTRÍA & 
NUQUÍ

– Ago/ 08 – BALLENAS - España, Chile, UK, Perú, 
Méjico, Colombia: B.SOLANO & NUQUI

– Nov/ 08 - Campeonato de Surf – Argentina, 
Centroamérica: NUQUÍ



Algunos resultados:

• Publicaciones en Colombia:
– Primera página en El Tiempo
– Portafolio
– Foto documental en eltiempo.com.co
– Documental en City TV (5 repeticiones!)
– Publicación en The City Paper





Revista 
Faces, 

Venezuela, 
Noviembre 

2008



www.pmc.cl

Revista Viajes, La Tercera, CHILE

02 de noviembre de 2008





En los primeros 
medios de Brasil!



Guía Bradt 2008,   
resultado del 
FAM de Sarah 
Woods – 2006



El Pacífico: Destino Clave para Proexport

• Autenticidad
• Biodiversidad
• La Gente
• El Mar y La Selva
• Las Ballenas



¿Cómo entra el Chocó en nuestra estrategia? 

• Productos:
– Naturaleza

• Ballenas, Ecoturismo***, Buceo, Avistamiento de Aves

• Mercados Identificados:
– Brasil, Venezuela, Chile
– USA, UK, Alemania***



Debilidades Identificadas

• Percepción de inseguridad
• Falta de información sobre la región
• Mala accesibilidad a Colombia
• Destino costoso
• Infraestructura limitada
• Informalidad del turismo



¿Cuál es nuestra propuesta para 2009?

• Taller Regional
• Continuar con la estrategia de Press 

Tours 
• FAMs mayoristas para productos 

especializados



Queremos trabajar con ustedes 
para continuar posicionando el 
Pacífico Colombiano entre 

los destinos exóticos predilectos 
por los viajeros del mundo. 



¿Qué necesitamos de ustedes?
• Oferta competitiva
• Calidad
• Guías especializados – bilingües
• Cuidado del Medio Ambiente
• Formalidad en el turismo
• Eslabonamiento de los actores
• Sinergias entre empresarios y región



La cadena de valor de un destino

Secretaría de estado de 
comercio y turismo de España





¡Muchas Gracias!

Laura Cahnspeyer
lcahnspeyer@proexport.com.co

Tel. (1) 5600100 ext. 3088


